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Informe BIG DATA: sectores y ciudades
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Bricolaje
Consumibles
Deporte
Electrodomésticos
Gastronomia
Hogar y decoracion
Inmobiliarias
Jardineria
Jugueterias
Librerias

Material de oficina
Moda infantil *
Ocio

Optica

Salud y belleza
Seguros y banca
Telefonia

Viajes

apaterias*

+500 puntos de venta

*SECTOR MODA (35%)

Grupo |
MADRID y BARCELONA
100 calles

Grupo Il
5 ciudades
100 calles

LA CORUNA '

Grupo
16 ciudades
160 calles

4

VIGO

N
BILBAO
4
ZARAGOZA
4

VALENCIA

@ @ @ N SEBASTIAN
OVIEDO SANTANDER ’
PAMPLONA

' VALLADOLID
SALAMANCA
PALMA DE MALLORCA
’ ' ALICANTE
CORDOBA ' MURCIA
’ GRANADA
chpiz o LAS PALMAS
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Trafico Peatonal 2015/16

5.000 25,00%
4.500
4.000 — 20,00%
3300 A —
3.000 - — 15,00%
2.500 —
2.000 A — 10,00%
1.500 —
1.000 A — 5,00%
500 -+ —
0 A 0,00%
ene
2015 2016 =——TVIP16-15
ene feb mar abr may jun jul ago sep oct nov dic | MEDIA
2015 4.083 | 3.5396 | 4.045 | 3.723 3.734 | 3.677 | 3.508 | 2.621 | 3.558 | 3.615 | 3.896 | 3.906 | 3.665
2016 4.335 | 4145 | 4.352 | 4108 | 4.043 | 4.118 | 3.882 | 3.184 | 3.895 | 4.022 | 4.137 | 4443 | 4.055
TVIP16-15 6,19% |[15,26% | 7,60% | 10,33% | 7.68% |11,99% | 10,63% 9.45% | 11,26% | 6,18% |13,73%




Trafico Peatonal 2016 TC Jroun
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7.000 2,00%
A - 1,009
65.000 + \
- \ 0,00%
3.000 7 - -1,00%
- -2,00%
4.000 —
‘ - -3,00%
3.000 - —
- -4,00%
2000 4 [ -5,00%
F -6,00%
1.000 —
F -7,00%
a - T T T T T T T T T -8,00%
ene feb mar abr may jun jul ago zep oct nowv dic
I M adrid Barcelona WM Grupoll Valencia — =————tariacion Valencia
2016 ene feb mar abr may jun jul ago sep oct now dic | MEDIA
Madrid 6.408 | 5.922 [ 5.720 6.166 6.193 6.402 [ 5741 | 4.460 6.040 6.269 6.077 6.377 | 5.981
Barcelona 5479 | 5.515 | 5492 | 3902 | 5.848 | 5.901 | 5901 | 5.047 | 5.951 | 5.870 | 5.661 | 3.872 | 5.703
Grupo Il 4585 | 4.298 | 4.365 | 4427 | 4.332 | 4.242 3.837 3.296 | 4.108 | 4.271 | 4.171 | 4588 | 4.210
Valencia 4.043 4.022
Variacion Valencia| -5,45% | -3,54% | -0,28% | -7,20% | -6,68% | -2,92% | 1,16% | -3,37% | -5,19% | -5,83% | -0,82% | -3,17% | -3,67%
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6.000 20,00%
5.000 /\
- 15,00%
4000 -
- 10,00%
3.000 -+
- 5,00%
2.000 -
== - 0,00%
1.000
0 - -5,00%
ene feb mar abr
I Grupo I - 2016 Grupoll - 2017 M Valencia - 2016 Valencia - 2017 =—\iariacion Valencia =\ariacion Grupo Il
ene feb mar abr MEDIA
Grupo Il - 2016 4,585 4,298 4.365 4,427 4.419
Grupo Il - 2017 4,532 | 4.407 | 4.687 | 4.437 | 4.515
Valencia - 2016 4,335 4,145 4.352 4,108 4,235 SS 2016: 20-27 /03
Valencia - 2017 4499 | 4.331 | 5.100 | 4.272 | 4.550 $S2017: 09-17 / 04
Variacion Grupo Il | -1,17% | 2,54% [l 0,22% | 2,19%
Variacién Valencia | 3,60% | 4,48% [ERETYS 7,4%
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Clientes potenciales

Disponga de nuevos criterios de tasacion
para locales comerciales.

CCP=eur/CP




Radiografias 2016 TC JToon
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Grupo I:
Madrid y Barcelona

GRAN Via PASEO DE GRACIA

2 ,8 céntimos de euro céntimos de euro
Renta media*: Renta media*:

220 euros/m?/mes 230 euros/m?/mes

Trafico medio: Trafico medio:

21.028 peatones/dia 18.047 peatones/dia

*Cushman & Wakefield, LLP,, (June, 2016). Main streets across the world 2016-2017
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Grupo Il y Grupo lll

COLON JAIME 111

2 ,3 céntimos de euro , céntimos de euro
Renta media*: Renta media*:

125 euros/mi/mes 95 euros/mi/mes

Trafico medio: Trafico medio:

14.553 peatones/dia 8.210 peatones/dia

*Cushman & Wakefield, LLP., (June, 2018). Main streets across the world 2016-2017
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Radiografias 2016
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www.tc-street.com

Buscar por direccion:

Q  spaIN/valencia =] vatEnciA -
("] mostrar solo centros comerciales Municipio... 2
ALDAIA |
¢No encuentra el tr , racan »
= SANT PAU - g 5 <7 PR , f
: > -:'.{.YBENIMACLET Universiti ALFARA DEL PATRIARCA
S W 7 Politecni¢ 5| Gemest LLIRIA -
gayl ue \\ CAMP ‘ “,; de Valénd )
oblet L ! v ALGINET MANISES
B Oparc e e ci - O Porta de Serrans K&l @ )
e ALGIROS | ALZIRA MASSAMAGRELL
AV BARON DE CANCER : A\
sde 0 La Seu ¢ 2 :'en BENETUSSER MISLATA
AV GASPAR AGUILAR alera Merdat Central © ¢ —
AV DEL CID 7 ‘.“91"" : Q BENIFAIO OLIVA
AV DR. PESET ALEIXANDRE \V. ol cyer \-'.,1"_,,,3"3'\”,% s BETERA ONTINYENT
N 3 "ug,  AYORA )
AV PERIS Y VALERO § Placa de Bous  Parc Gulliver ol pr, CANALS PAIPORTA
AV DEL PUERTO de Valencia @\ Vg, ' CATARROJA PATERNA
©ARTES GRAFIEAS DE QUART 2 N 0 " CHIVA PICASSENT
C CIRIL AMOROS POBLA DE VALLEONA (LA)
- Ciutat de les Arts CULLERA - J !
{:{:DLDN FAV: ( 2\“. l 'QS Cié’_/ -\\S g O g DUCDL
C CONVENT DE SANTA CLARA a G 0N 3) ceanoy ELIANA (L)
- | Ds
C DOLORES MARQUES Datos de mapas 82017 Google, Inst. Geogr. Nacional ( T| GANDIA QUART DE POBLET
C DON JUAN DE AUSTRIA LLIRIA REQUENA
C JERONI MUNYOS ) MANISES SAGUNT/SAGUNTO
C JORGE JUAN C SAN VICENTE MARTIR - _ 2

C JUAN LLORENS C SORNI
C MIGUEL CERVET C XATIVA

C MUSIC GINES P DE RUZAFA

C PADILLA PL DE L'AJUNTAMENT
C PASCUAL Y GENIS PLESPANA

Seleccione un pais/provincia y un municipio:

solutions
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TC Y

CC AQUA MULTIESPACIO
CC ARENA MULTIESPACIO

MASSAMAGRELL
MISLATA

CC BONAIRE
CC EL SALER
CC NUEVO CENTRO

TAVERNES DE LA VALLDIGNA
TORRENT

VALENCIA

XATIVA

XIRIVELLA
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Ratios de Atraccion y Conversion 2015/16 TC Jors
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2015 2016 2015 2016
Madrid Grupo Il
Peatones diarios 4.893 5.981 Peatones diarios 4.035 4.210
Ratio atraccion 9,50% 9,75% Ratio atraccion 8,59% 8,25%
Visitantes diarios 465 583 Visitantes diarios 347 347
e Ratio de conversion  32,40% 3576%
Clientes diarios 163 189 Clientes diarios 112 124
e 3,16% Clientes diarios (%) 2.78% 2,95%
Barcelona
Peatones diarios 5.626 5.703 VALENCIA 2015 2016
Ratio atraccion 8,56% 8.97% Pea-tones dIE-]I:IDS 3.665 4.055
Ratio atraccion (%) 6,55 6,47
Visitantes diarios 482 511 Visitantes diarios 240 162
Ratio de conversion 34,48% 34,42% Ratio de conversion (%) 37,67 37,15
Clientes diarios 166 178 Clientes diarios 90 97
Clientes diarios (%) 2,46 2,39
Clientes diarios (%) 2,95% 3,12%




group

Ratios de Atraccion y Conversion - 2017 TG Siutions
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1er CUATRIMESTRE 2017

GRUPO lI 2015 2016 2017
Peatones diarios 4.035 4.210 4.515
Ratio atraccion 8,59 8,25 7,59
Visitantes diarios 347 347 343
Ratio de conversion 32,40 35,76 37,44
Clientes diarios 112 124 128
Clientes diarios (%) 2,78 2,95 2,83
VALENCIA 2015 2016 2017
Peatones diarios 3.665 § 4.055 % 4550 *
Ratio atraccion (%) 6,55 ¥ 6,47 % 6,17 &
Visitantes diarios 240 262 281
Ratio de conversion (%) 37,67 & 37,15 * 38,45 *
Clientes diarios 90 97 108
Clientes diarios (%) 2,46 ¥ 2,39 § 2,37 &
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Analisis sector MODA - 2016

GENERAL MODA
Madrid
Peatones diarios 5.981 5.981
Ratio atraccion 9,75% 8,35%
Visitantes diarios 583 499
Ratio de conversion 32,34% 24.84%
Clientes diarios 189 124
Clientes diarios (%) 3,16% 2,07%
Barcelona
Peatones diarios 5.703 5.703
Ratio atraccién 8,97% 8,85%
Visitantes diarios 511 505
Ratio de conversién 34,42%  28,14%
Clientes diarios 178 142
Clientes diarios (%) 3,12% 2,49%

TC Y

roup

solutions
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GENERAL MODA

Grupo Il

Peatones diarios 4.210 4.210
Ratio atraccién 8,25% 8,93%
Visitantes diarios 347 376
Ratio de conversitn 35,76% 27,07%
Clientes diarios 124 102
Clientes diarios (%) 2,95% 2,42%
VALENCIA GENERAL MODA
Peatones diarios 4.055 4.055
Ratio atraccion (%) 6,47 6,90
Visitantes diarios 262 280
Ratio de conversion (%) 37,15 29,68
Clientes diarios 97 83
Clientes diarios (%) 2,39 2,05




group

Ratios de Atraccion y Conversion - 2017 TG Siutions

Counting for Retail Intelligence

1er CUATRIMESTRE 2017

MODA GRUPO |l 2015 2016 2017
Peatones diarios 4.035 4.210 4.515
Ratio atraccion (%) 4,68 8,93 7,59
Visitantes diarios 189 376 343
Ratio de conversion (%) 29,18 27,07 29,29
Clientes diarios 55 102 100
Clientes diarios (%) 1,36 2,42 2,21
MODA VALENCIA 2015 2016 2017
Peatones diarios 3.665 ¥ 4055 &% 4550*%
Ratio atraccion 493 * 6,90 # 528 ¥
Visitantes diarios 181 280 240
Ratio de conversion 31,30 & 29,68 * 32,10 *
Clientes diarios 57 83 77
Clientes diarios (%) 1,56 * 2,05 # 1,69 ¥
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Andorra - Argentina - Austria - Belgium - Bulgaria - Canada - China - Colombia - Costa Rica - Croatia - Cyprus -
Czech Republic - Estonia - France - Germany - Greece - Hungary - Ireland - Israel - ltaly - Latvia - Lithuania -
Mexico - Morocco - The Netherlands - Panama - Poland - Portugal - Romania - Salvador - Serbia - Slovakia -

Slovenia - Spain - Sweden - Turkey - UK - Ukraine - United Arab Emirates - United States

HEAD OFFICE: Pje. Montserrat Isern, 1-3 L’Hospitalet de Llobregat, BARCELONA | T.: +34 935 521 851 /902 702 151



